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Diverse trade marke-

teers geven hun visie 

op de discipline en op 

het schap. Opvallend is 

dat hoewel trade mar-

keting door veel fabri-

kanten serieus wordt 

genomen, de invulling ervan nog sterk ver-

schilt per organisatie. Is dat erg? Nee, dat 

niet. Maar de verschillen zijn soms wel heel 

groot. Leaf Holland is zo’n organisatie waar 

trade marketing goed op de kaart staat. Trade 

marketing manager Rutger Vermast geeft kort 

maar krachtig de essentie weer van trade 

marketing: “Om een retailer goed van dienst 

te zijn, zul je hem goed moeten begrijpen”. 

Met dat hele simpele maar basale begrip kom 

je een heel eind. Dat zou toch niet zo moeilijk 

moeten zijn. 

Iemand die dat, hetzij op een ander vlak, 

ook goed heeft begrepen, is Jan van Wincoop, 

Super de Boer-ondernemer in Bunschoten-

Spakenburg. In de aanloop naar de nieuw-

bouw van zijn supermarkt vroeg hij zijn 

klanten naar hun mening over de formule. 

Van Wincoop én zijn organisatie hadden het 

lef om zich kwetsbaar op te stellen en consu-

menten te vragen wat zij van hún supermarkt 

vonden.  Sterker nog, ze hebben ook naar de 

wensen van de klant geluisterd. Dat zal on-

getwijfeld op het hoofdkantoor niet zonder 

slag of stoot zijn gegaan, maar de organisatie 

heeft zich tevreden getoond met het resultaat, 

aldus ondernemer Van Wincoop. En waarom 

ook niet? Wanneer iemand met goede ideeën 

komt en die wil uitproberen in zijn winkel, 

moet een organisatie daar blij mee zijn. Daar 

kunnen een formule en een organisatie alleen 

sterker van worden. Er wordt hard gewerkt 

aan het vernieuwen en het versterken van de 

organisatie en de formule. Nu maar hopen 

dat de aankomende consolidatie niet al deze 

hardbevochten resultaten teniet zal doen.

René de Wit

K w e t s b a a r 
o p s t e l l e n
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Duyvis ontdekt ‘gezondere’ 
pinda 

Duyvis introduceert in novem-
ber een nieuwe pindasoort, die meer 
goede (onverzadigde) vetten bevat 
en het cholesterolgehalte kan verla-
gen en het risico op hart- en vaatziek-
ten verkleint. De nieuwe pinda is nog 
knapperiger en daardoor lekkerder, 
volgens consumenten. Consumenten 
hebben de nieuwe Duyvis-pinda ge-
proefd en deze wordt beter gewaar-
deerd op zowel krokantheid als 
smaak. Nicoline Duinker van Duyvis 
is blij met de nieuwe pindasoort: “De 

pinda wordt veelal gezien als een on-
gezonde snack. En dat terwijl de pin-
da een mooi natuurlijk product is, rijk 
aan vitaminen, mineralen, eiwit, voe-
dingsvezel en goede onverzadigde 
vetten”.

I

Duo Wit & Bruin van Super de 
Boer is een goede vondst.

De Franse Groep Bonduelle ver-
sterkt zich per direct in zijn twee 
traditionele activiteiten: diepgevro-
ren groenten en groenten in blik en 
glas. Enerzijds neemt Bonduelle de 
Belgische producent van groenten- 
en fruitconserven La Corbeille over. 

Anderzijds komt er een alliantie van 
Bonduelle met Gelagri, een dochter-
onderneming van de Franse coöpera-
tieve Coopagri, voor de ontwikkeling 
van de activiteit private label- diep-
vriesgroenten binnen de Europese 
Unie.

Bonduelle versterkt zich

De branche is verdeeld over de 
introductie van het nieuwe wit/brui-
ne brood dat onlangs werd geïntro-
duceerd bij Super de Boer. Dat blijkt 
uit de Stelling van de Week, waarin 
Supermarkt Actueel de lezers vroeg 
naar hun mening over het brood. 
Het grootste deel van de stemmers 
denkt niet dat de introductie een suc-
ces wordt. Maar het deel dat afwach-
tend is ten aanzien van het succes, is 
groter dan het aantal mensen dat het 

helemaal niet ziet zitten. De Super de 
Boer-organisatie is momenteel druk 
aan het innoveren en heeft de afge-
lopen tijd tal van initiatieven in de 
markt gezet.

Op www.supermarktactueel.nl 
kan gestemd worden op de nieuwe 
stelling van de week:

Klanten moeten vaker inspraak 
hebben in de inrichting van ‘hun’ su-
permarkt

Verdeeldheid over Duo wit & 
bruin


