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Over enkele dagen staat de herfst 

voor de deur. De ‘r’ is in de maand, 

dus we kunnen ons opmaken 

voor een koude periode. Bij super-

marktorganisaties zijn de afgelo-

pen maand ook enkele blaadjes 

voortijdig van de boom gevallen. 

Als eerste kwam naar buiten dat 

directeur verkoop Maarten Ebben 

weg was bij Jan Linders. Even later 

kwam naar buiten dat marketing directeur Gerrit Reugebrink de 

Plus-organisatie had verlaten. In beide gevallen stonden verschil-

len van inzicht aan de basis van het afscheid. Helaas is deze ver-

klaring inmiddels zo’n gigantisch cliché geworden, dat het bijna 

niet anders kan betekenen dat er hommeles in de tent was. In 

welke mate dit ook het geval was bij het vertrek van Ebben en 

Reugebrink en wie daar dan schuldig aan is, laat ik in het mid-

den. Feit blijft dat er twee blaadjes op niet natuurlijke wijze zijn 

gevallen en dat is voor niemand een wenselijke situatie.

Gelukkig was er op persoonlijk gebied ook nog goed nieuws. Oud 

Super de Boer-ondernemer Jan Pollemans mocht na een reva-

lidatie van twee maanden onlangs naar huis en meldt in deze 

uitgave van Supermarkt Actueel dat het - zeker naar omstandig-

heden - goed met hem gaat. Naar verwachting zal voor het eind 

van dit jaar het herstel van zijn herseninfarct volledig zijn. Dat 

is goed nieuws. Hoe zijn toekomst in supermarktland er daarna 

uit komt te zien is vooralsnog niet duidelijk. Maar ik kan me 

niet voorstellen dat deze rasondernemer niets meer van zich zal 

laten horen.   

Quirijn Bolle verdient wat mij betreft ook het predicaat rasonder-

nemer. Het mag dan misschien lijken alsof er het afgelopen jaar 

weinig is gebeurd bij Marqt, de praktijk is anders. Ook deze man 

gaat dit jaar nog flink van zich laten horen. De organisatie en de 

formule zijn klaar om uitgerold te worden. En hoewel de super-

marktbranche misschien niet veel te vrezen heeft van Marqt, zal 

de formule lokaal wel een en ander teweeg brengen. De herfst 

staat voor Marqt voorlopig nog niet voor de deur.

René de Wit

Herfst

Delhaize stopt met de ontwikke-
ling van de stadsformule Delhaize 
City. Cruciaal bij die beslissing 
was volgens Michel Eeckhout, 
algemeen directeur van Delhaize 
België, de onmogelijkheid om de 
stadssupermarkten op zondag 
open te houden. Een zondags-
opening is volgens Eeckhout 
immers van levensbelang voor 
een buurtsupermarkt, zo meldt 
Express.be. De exploitatiekosten 

Delhaize City niet verder 
uitgebouwd

van Delhaize City zijn volgens de 
organisatie relatief hoog. De for-
mule wordt mogelijk vervangen 
door Delhaize Proxy, die door 
zelfstandigen wordt uitgebouwd 
en wel op zondag de deuren kan 
openen. De bestaande vestigingen 
van Delhaize City zullen worden 
behouden. De formule had tij-
dens het tweede kwartaal van dit 
jaar negentien vestigingen. 

Herwin van den Berg (41 jaar) 
verlaat na acht jaar op eigen ver-
zoek Heineken Nederland om 
het zelfstandig ondernemerschap 
op te pakken. Per 1 november 
2009 neemt Hans Böhm (37 jaar) 
de functie van marketing direc-
teur Heineken Nederland over. 
Böhm is nu nog project manager 
Heineken Innovation Western 
Europe. Van den Berg zal als 
adviseur betrokken blijven bij 
de merken van Heineken 
Nederland. 

Hans Böhm nieuwe marketing 
directeur Heineken

Tot eind september reist een 
enorme wand met eetbare kunst, 
opgebouwd uit meer dan 25.000 
lolly’s, door heel Nederland. Dit 
unieke en opvallende project 
doet meer dan dertig festivals en 
stadscentra aan. Drie kunstenaars 

uit de street art en graffiti-scene 
zijn verantwoordelijk voor de 
ontwerpen. Het project is een 
initiatief van Chupa Chups dat 
hiermee opkomende kunstenaars 
een platform biedt voor hun 
werk. 

Lolly’s inspireren kunstenaars

Hans Böhm.
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