C1000 introduceert
driesterren-viees

Als eerste supermarktorgani-
satie in Nederland komt C1000 met
vlees dat voorzien is van het drie-
sterren ‘Beter Leven’-kenmerk van
de Dierenbescherming. De biologi-
sche vleeslijn wordt onder het huis-
merk van C1000 gepresenteerd.
Alle zeventien producten van deze
lijn hebben het kenmerk van de
Dierenbescherming gekregen. Otto
Miltenburg, productontwikkelaar
voor C1000: “We vinden het belang-

rijk om onze klanten een assortiment
met een hoog kwaliteits- en dieren-
welzijnsniveau en een herkenbare uit-
straling te bieden. Deze productlijn
onder huismerk draagt daaraan bij.
Ook het driesterren ‘Beter Leven’'-
kenmerk helpt ons hierbij”w. Naast
communicatie in de winkel en in de
folder wordt ook op de website www.
C1000.nl/biologisch uitgebreid aan-
dacht besteed aan het biologische as-
sortiment van C1000.

Aandeel voeding steeds
kleiner in budget

Het afgelopen halfjaar zijn de con-
sumenten bij het doen van hun bood-
schappen geconfronteerd met sterk
gestegen prijzen. Toch gaven zij de
afgelopen decennia een steeds klei-
ner deel van hun totale bestedingen
uit aan voeding. Dat blijkt uit cij-

fers van het Centraal Bureau voor de
Statistiek. Ondanks de recente stijging
van de voedselprijzen zijn de huis-
houdens de afgelopen jaren relatief
steeds minder aan voedsel uit gaan
geven. Het grootste deel van het voe-
dingsbudget wordt besteed aan vlees.

“Platform VriesVers is
een goed idee”

De oprichting van het Platform
VriesVers door een groep leveranciers
van diepvriesproducten en super-
markten kan rekenen op de steun van
de branche. Dat blijkt uit de Stelling
van de Week, waarin Supermarkt
Actueel de lezers vroeg naar hun me-
ning over de oprichting van het plat-
form. 56,5% van de stemmers laat zich

De oprichting van het platform
VriesVers is een goed initiatief.

Geen maening
30,4%

positief uit over het initiatief. Slechts
weinigen (13,1%) vinden de oprich-
ting een slecht idee.

Op www.supermarktactueel.nl
kan gestemd worden op de nieuwe
stelling van de week:

De Consumentenbond heeft niets
te maken met de prijs van groente.

stelling

van de week

ACTUEEL

V ERNIEUWING

ernieuwing

was een van

de thema’s op
de onlangs gehouden
levensmiddelenbeurs
SIAL in Parijs. Naast
de talrigke introducties
van nievwwe producten
en producten die nog
niet op de Nederlandse
markt zijn, heeft ook
de beurs zich vernieuwwd. Zo introduceerde de
beursorganisatie het platform Food & Beauty.

Een goede ontwikkeling, aangezien levensmid-
delen en uiterligke verzorging - in navolging
van gezondheid - steeds gezonder worden. Nog
niet zo lang geleden hield levensmiddelentech-
noloog Albert Zwijgers een heel pleidooi voor
dit nog verder te ontwikkelen deelgebied van
JSood. Een segment waar we de komende jaren
nog veel van kunnen verwachten. Daarnaast
stonden beursgangers zich te verdringen op
het Trends & Innovationforum van de beurs.
Op zich niet verwonderlijk, maar het geeft
maayr weer eens aan hoeveel waarde wordt
gehecht aan vernieuwing. Geen fabrikant kan
i zign businessplan zonder. De Nederlandse
aanbieders weten zich overigens aardig te
meten met de macht en kracht die grote inter-
nationale leveranciers tentoonspreidden op
de beursvloer. Het aanbod Nederlandse expo-
santen was nog nooit zo groot. Sterker nog,
Nederland behoorde tot de meest aanwezige
landen op de beurs. Een goede ontwikkeling.

Vernieuwwing is witeraard ook het thema van
Supermarkt Actueels verkiezing Superintro
2008. Dit jaar kunnen lezers voor het eerst
online hun voorkeur witspreken over wat vol-
gens hen de beste introductie van het afge-
lopen jaar is. Op deze plaats wil 1k iedereen
oproepen om zijn stem te laten horen en mee
te stemmen in de verkiezing tot beste intro-
ductie van 2008. Dit kan door op onze web-
site www.supermarktactueel.nl te klikken op
de SuperIntro-button. Vernieuwing is hard
nodig. Ondersteun dat door ww stem te laten
gelden.
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