
ij het CBL 

hebben ze het 

maar druk 

gehad. De maatschap-

pij vraagt om veran-

dering en dat vraagt 

om maatregelen in de 

branche, dus van het 

CBL. Supermarkten 

verkopen te weinig 

gezonde producten, 

vindt de Consumentenbond en heeft dat la-

ten weten ook. Directeur Theo Roos mocht in 

Nieuwspoort fungeren als kop van jut om snel 

en gemakkelijk te scoren voor de bond die het 

beste meent voor te hebben met de consument. 

Maar eerlijk is eerlijk, de onderzoeksresulta-

ten die de Consumentenbond laat zien, zijn 

niet echt bemoedigend. Maar onderzoek van 

het Convenant Overgewicht laat een heel an-

dere tendens zien. Zo zouden de omzetten in 

de groep ‘extra gezond’ gestegen zijn met 15 

tot ruim 30% en is het aantal producten met 

een gezondheidslogo in korte tijd gestegen tot 

3.500 stuks. Dit heeft naar schatting geleid tot 

150.000 ton minder suiker, 30.000 ton min-

der verzadigd vet en 70.000 ton minder zout. 

De waarheid zal wel weer eens in het midden 

liggen. 

Voorzitter Klaas van den Doel viel de eer 

te beurt om aan te kondigen dat de gehele 

supermarktbranche zich schaart achter het 

besluit om geen alcohol meer te verkopen aan 

‘kinderen’ die er jonger uitzien dan twintig 

jaar. Hoewel het fantastisch is dat de branche 

hiermee zijn verantwoordelijkheid neemt, is 

het van de zotte dat wij ons tot deze maatregel 

genoodzaakt zien. De overheid is laks en nala-

tig en een ander mag er voor opdraaien. Van 

den Doel en VVD-coryfee Robin Linschoten 

maakten zich er tot hilariteit van de bezoe-

kers enorm druk over tijdens de jaarlijkse 

CBL-dag. De overheid en het CBL staan ook 

hier haaks tegenover elkaar. Maar of de waar-

heid deze maal in het midden ligt, is maar de 

vraag.  

 

René de Wit
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ACTUEEL 3

C1000 De Veentjes in Doetinchem 
hield afgelopen zaterdag een koop-
jesmarkt bij de winkel. Doel van de 
markt was geld in te zamelen voor 
de Stichting Weeshuis Egyam Ghana. 
“We wilden € 11.000 binnenhalen”, 
zegt afdelingsmanager kw Theo 
Derksen. “Er zijn nog wat betalingen 
onderweg, maar die € 11.000 halen 

we.” De spullen die op de koopjes-
markt werden verkocht, waren door 
de C1000-medewerkers ingezameld 
bij leveranciers, particulieren en be-
drijven. De zaken die nog niet zijn 
verkocht, krijgen in augustus weer 
een kans, aldus Derksen. “Dan hou-
den we op kleinere schaal een restan-
tenmarkt.” 

Supermarkten gaan klanten die 
er jonger uitzien dan twintig jaar om 
een legitimatiebewijs vragen wanneer 
zij alcohol en tabak willen kopen. Dat 
maakte CBL-voorzitter Klaas van den 
Doel bekend tijdens de haringparty 
in Scheveningen. Met deze maatregel 
willen supermarkten voorkomen dat 
jeugd onder de zestien jaar nog langer 

ongestraft alcohol en tabak in de su-
permarkt kan kopen. Dit najaar wordt 
de maatregel ingevoerd en opgeno-
men in de huisregels van de winkels. 
De leeftijdsgrens is op twintig gezet, 
zodat de wettelijke leeftijdsgrens be-
ter door de kassamedewerkers ge-
handhaafd kan worden. De wettelijke 
leeftijdsgrens blijft zestien jaar.

Legitimatieplicht voor  
jongeren tot twintig jaar

Albert Heijn sponsort de komen-
de drie jaar de Eredivisie CV en heeft 
een optie op nog eens twee jaar. Per 
1 juli neemt AH het stokje over van 
Plus, dat eerder deze week bekend-
maakte de samenwerking te beëin-
digen. Naast de samenwerking met 
Eredivisie CV zal Albert Heijn andere 
initiatieven gaan ontplooien op het 
vlak van voetbal, lokale betrokken-
heid en gezondheid. Deze initiatie-
ven zullen in de komende tijd worden 

ontwikkeld, uitgewerkt en bekendge-
maakt. 

Albert Heijn zet in op voetbal

C1000 De Veentjes scoort  
€ 11.000 voor weeshuis


