
et nieuwe jaar 

is nog maar 

n e t  b e g o n -

nen en de reacties op 

de laatste uitgave van 

Supermarkt Actueel, 

onze eindejaarsuitga-

ve, waren niet gering. 

Of beter gezegd op mijn 

pagina ‘Commentaar’ 

in die uitgave. Om te 

beginnen wil ik rechtzetten dat de plek die 

Aart Voets heeft achtergelaten bij Sligro na-

tuurlijk wel is ingevuld. Johan Pardoel volgde 

hem vanaf 1 september op. Daarnaast is er 

nogal wat commotie ontstaan doordat ik en-

kele geruchten uit het circuit aan het papier 

heb toevertrouwd. Het maken van een state-

ment over de roerige tijden die ons staan 

te wachten, werden soms wel heel letterlijk 

opgevat. Nogmaals: het zijn geruchten uit het 

circuit. Er zijn nog veel meer geruchten dan 

degenen die ik aan het papier toevertrouwde, 

maar laat ik daar voorlopig maar even mijn 

mond over houden. Frappant is overigens wel 

dat een groot deel van onze lezers het met me 

eens is dat er nog de nodige fusies in het ver-

schiet liggen. Ruim 70% van de stemmers op 

onze Stelling van de Week denkt dat 2009 het 

jaar van de fusies wordt.  

Op de winkelvloeren is niets te merken van 

mogelijke fusies over overnames. Daar doet 

men om het hardst pogingen om zo veel 

mogelijk producten voor zo weinig moge-

lijk geld weg te geven. De schappen zijn bij 

de supers leeg. Maar als het geen omzet of 

rendement oplevert, heb je daar weinig ple-

zier van. Opvallend dit jaar is dat er fei-

telijk twee actievarianten te onderscheiden 

zijn: de procentenknallers die afgeleid zijn 

van de Hamsterweken van Albert Heijn en de 

Euroknallers waarmee McDonald’s al jaren 

actief is. Retailers doen er goed aan om zich 

deze twee organisaties tot voorbeeld te stellen. 

Maar kijk dan vooral ook eens verder dan al-

leen de prijsacties. Van hen is zo veel meer te 

leren.

René de Wit 
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2009 wordt het jaar van de fusies.

Een grote meerderheid van de 
supermarktondernemers denkt dat 
dit jaar nog de nodig fusies in het 
verschiet liggen. Dat blijkt uit de 
Stelling van de Week van Supermarkt 
Actueel. 72,8% van de stemmers gaat 
er van uit dat er grote fusies bij su-
permarktorganisaties zullen plaats-

vinden. Welke fusies dit zullen zijn, is 
nog een verrassing. 

Op www.supermarktactueel.nl 
kan gestemd worden op de nieuwe 
stelling van de week:

Telers klagen terecht over oneer-
lijk verdeelde marges

Rover van Mierlo, directeur lo-
gistiek onderzoek en ontwikkeling, 
is vertrokken bij Schuitema. De or-
ganisatie laat weten dat Van Mierlo 
aangegeven heeft aan een nieuwe uit-
daging toe te zijn. Van Mierlo heeft 
‘De Innovatie Coöperatie’ opgericht, 
waaraan bedrijven hun innovatiepro-
ject kunnen uitbesteden. Tevens zal 
hij zich als zelfstandige gaan bezig-
houden met logistieke consulting.

Van Mierlo weg bij 
Schuitema

“2009 wordt jaar van de 
fusies” 

Nederlandse retailers spelen op 
internationaal gebied maar een be-
perkte rol. Vier Nederlandse on-
dernemingen mogen zich tot de 
250 grootste retailers ter wereld re-
kenen. Dit blijkt uit het rapport 
Global Powers of Retailing 2009 
van Deloitte in samenwerking met 

STORES magazine.  De grootste 
Nederlandse retailer is Ahold, die een 
25ste plaats bezet. SHV Holdings/
Makro, Maxeda en Blokker volgen  
op afstand met respectievelijk de 
plaatsen 140, 177 en 204. De kopposi-
tie in de Top 250 werd opnieuw door 
Wal-Mart ingenomen.

Beperkte internationale 
rol Nederlandse retailers


