
Hoopvol gin-

gen de C1000-

ondernemers 

eind april naar de 

CVC-bijeenkomst 

om te luisteren wat 

Schuitema en CVC 

voor hen gaat bete-

kenen. Veel onderne-

mers staat het water 

aan de lippen en er 

moet wat gebeuren. En een beetje rap ook. 

Hoewel de ondernemers door de bank geno-

men alle vertrouwen hebben in CVC, verlie-

ten de meesten teleurgesteld de bijeenkomst. 

Margeverbetering? Staat voorlopig niet op de 

agenda. Verlaging formulebijdrage? Staat wel 

op de agenda, maar wanneer dat gaat plaats-

vinden, is nog niet duidelijk. Een omzetsti-

mulans die op korte termijn de winkels een 

beetje lucht kan geven? Die komt in de tweede 

helft van het jaar. Een injectie van e 10 

miljoen valt de winkels ten deel. Klinkt mooi, 

maar dit bedrag komt wel uit een eigen potje. 

En dat is nu precies niet de bedoeling volgens 

de ondernemers. 

Het grootste dilemma waar de C1000-onder-

nemers mee zitten, is de planning van CVC. 

De vooruitzichten mogen dan misschien goed 

zijn, de huidige situatie waarin de meeste 

ondernemers verkeren is te dramatisch voor 

woorden. Sommigen willen daarover wel wat 

zeggen, maar dan wel anoniem. Zelfs grote, 

bekende en invloedrijke C1000-ondernemers 

zijn huiverig hun mening en visie in het 

openbaar te geven. Dan moet het echt heel 

slecht gaan. Dus die aankoop van een eigen 

belang in de organisatie is ook een mooi 

idee. Maar dat moet wel op te brengen zijn. 

Sommige ondernemers schijnen er zo slecht 

voor te staan dat ze niet alleen in financiële, 

maar ook in geestelijke nood verkeren. Wie 

wil er een certificaatje kopen van bijna dertig 

mille? Misschien moeten Schuitema en CVC 

die ondernemers eerst eens bijstaan voordat 

ze om een bijdrage vragen.

René de Wit
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ACTUEEL 3

Bij C1000 kunnen consumenten 
vanaf 1 mei goedkopere kaartjes ko-
pen voor 22 pretparken in Nederland. 
Bij de kassa van de winkels hangt 
voor elk pretpark een scankaart. 
Na aanschaf van de toegangsbewij-
zen staat op de kassabon een barco-
de waarmee de klant via een aparte 
scanpaal direct toegang krijgt tot het 
pretpark. Hierdoor hoeft de klant niet 

meer bij het park in de rij te staan. De 
korting op de toegangsbewijzen ver-
schilt per park en varieert tussen de € 
0,40 en € 7,50.

Naast deze actie heeft C1000 van 
16 juni tot 5 juli nog een extra pro-
motie. Bij besteding van € 35 ontvan-
gen klanten het tweede kaartje voor 
Walibi Wold en het Dolfinarium voor 
de halve prijs. 

C1000 geeft korting op  
pretparkkaartjes

Heineken opent deze zomer een 
conceptstore in het centrum van 
Amsterdam. De winkel wordt ge-
vestigd in vijf panden vlakbij het 
Rembrandtplein, zo meldt Z24. Een 
woordvoerder van Heineken heeft de 
komst van de winkel bevestigd. Het 
zou om een prestigieus project gaan. 
De winkel is de tweede publieksat-
tractie van Heineken in Amsterdam.

In de voormalige Heineken-
brouwerij aan de Stadhouderskade 
zit sinds zeven jaar de Heineken 
Experience, een interactief museum 
dat veel toeristen trekt. Heineken 
Experience is vooral gericht op bui-
tenlandse toeristen. De doelgroep van 
de te openen conceptstore gaat daar-
entegen uit het Nederlandse publiek 
bestaan. 

Heineken opent eigen winkel

Na een valse start zijn de cao-on-
derhandeling voor de levensmidde-
lendetailhandel eindelijk echt op gang 
gekomen. De sfeer van de onderhan-
delingen zijn volgens Vakcentrum-
voorzitter Herman van der Geest 
sterk verbeterd na de eerste twee ses-
sies. “Tijdens een goed gesprek heb-
ben de verschillende partijen hun 

wensen en eisen toegelicht en kenbaar 
gemaakt welke punten onderhandel-
baar zijn en welke niet. We weten nu 
welke kant we met z’n allen op willen 
en dat werkt heel positief.”

Van der Geest verwacht niet dat 
de onderhandelingen stuk zullen lo-
pen op de looneisen. “Die liggen 0,5% 
uit elkaar. Daar komen we wel uit.” 

Cao-onderhandelingen nu 
goed op gang

De herkomst van Boerenkaas van 
Super de Boer is via internet te ach-
terhalen. Op de verpakking van de 
kazen zit een speciaal etiket waar-

op de herkomstcode staat vermeld. 
Consumenten kunnen deze code in-
vullen op de website www.superde-
boer.nl/boerenkaas en achterhalen 
waar en door wie de Boerenkaas is 
gemaakt. Via een directe link naar 
Google Earth kan de klant daadwer-
kelijk de betreffende boerderij zien. 
De Boerenkaas wordt voor een groot 
deel gemaakt op de boerderij. Omdat 
klanten steeds vaker geïnteresseerd 
zijn in de herkomst van het product, 
kunnen de kazen, net als de scharrel-
pluseieren, worden getraceerd via in-
ternet.

Boerenkaas SdB traceerbaar


