
hold doet 

Schuitema 

van de hand. 

De redenen waarom 

Ahold van Schuitema 

af wil, moge duidelijk 

zijn. Daar doet Ahold 

ook niet geheimzinnig 

over. De resultaten van 

Schuitema drukken 

die van Ahold en de 

ontwikkeling van Albert Heijn wordt belem-

merd door de hete adem van de NMa.   

Maar wat gaat er gebeuren met de winkels 

van Schuitema? Uiteraard ziet Schuitema de 

mogelijke overname als een grote kans met 

perspectieven. Koper CVC heeft al een Spaanse 

supermarktketen, El Arbol, met 370 winkels 

onder zijn hoede. Maar dat lijkt weinig in-

druk te maken. Velen gaan voorbij aan het feit 

dat C1000 de tweede formule van Nederland 

is en opperen dat opdelen onvermijdelijk is. 

Gerard Rutte trad als eerste naar buiten en 

noemde gelijk de namen Jumbo en Super de 

Boer. Maar waar die organisaties de centen 

vandaan moeten halen, is voor mij een raad-

sel. Zelfs een gezonde organisatie als Plus 

Retail heeft de grootste moeite om na de over-

name van de ruim tachtig Edah’s de boel ope-

rationeel op de rit te krijgen. Frits van Eerd 

mag dan door het afblazen van de Dakar-rally 

een ritje door de woestijn bespaard zijn geble-

ven, hier heeft hij echt de tijd en het geld niet 

voor. En Jan Brouwer? Nee hoor, die mag dan 

de eerste positieve resultaten boeken met zijn 

herziene backoffice, zijn Super de Boer-win-

kels gaan nog enkele moeilijke jaren tegemoet.   

Ik vrees voor C1000 dat na een overname door 

CVC Schuitema een zware tijd tegemoet gaat. 

Investeerders zijn geen filantropen. Na de 

overdracht van de vijftig tot 75 winkels en de 

onvermijdelijke afstoot van slechtdraaiende 

en kleine C1000’s is het de vraag of C1000 

nummer twee in Nederland blijft. Is Plus dan 

weer de lachende derde?

René de Wit

A
Z w a r e  t i j d e n 
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ACTUEEL 3

UTRECHT - Gerard Joling wordt 
het gezicht van Remia. De presenta-
tor, zanger en entertainer heeft een 
tweejarig sponsorcontract afgesloten. 
Vanaf volgende maand is de populai-

Feest met Joling en Remia
re artiest te zien in tv-reclames met de 
leus ‘Niemand zegt nee tegen Remia’. 
Eerder al speelde Joling in reclame-
spotjes van Knorr en C1000.

De consumptie van kip zit sterk in 
de lift. De Nederlander at in 2007 ge-
middeld 18,2 kilo kip, een nieuw re-
cord. Met name kipfilet was populair. 
Dat blijkt uit onderzoek van markton-
derzoeksbureau GfK in opdracht van 

de productschappen vee, vlees en ei-
eren. De totale consumptie van vlees 
en pluimveevlees bleef ongeveer ge-
lijk: 84,8 kilo in 2007 tegen 84,9 kilo 
per hoofd van de bevolking een jaar 
eerder.

Kipconsumptie stijgt naar 
recordhoogte

Tesco heeft de centrale bank van 
Groot-Brittannië opgeroepen de rente 
verder te verlagen. De maatregel is 
nodig om de Britten meer vertrouwen 
te geven in de economie, aldus finan-
cieel directeur Andrew Higginson. 
Winkelketen Marks & Spencer deed 

vorige week eenzelfde oproep. Tesco 
liet vandaag weten tevreden zijn over 
de kerstverkopen van eind vorig 
jaar. In vergelijking met een jaar eer-
der was er echter sprake van minder 
groei.

Tesco vraagt om Britse 
renteverlaging

Vakcentrum gaat ‘on tour’

E e n  s p e c i a a l  t e a m  v a n  h e t 
Vakcentrum bezoekt de komende 
maanden 2000 zelfstandige onder-
nemers. Daartoe gaf begin januari 
voorzitter Herman van der Geest het 
startschot. Door ondernemers zelf te 
op te zoeken, peilt het Vakcentrum 
de mening van de ondernemers. “We 
staan aan de vooravond van de nieu-
we cao-onderhandelingen”, zegt di-

recteur Patricia Hoogstraaten. “In de 
persoonlijke gesprekken informeren 
we over de toepassingen van - en de 
de ontwikkelingen op - het gebied 
van de cao. Tevens peilen we daar-
bij de mening van de ondernemers.” 
Naast de cao zullen ook tal van ande-
re onderwerpen ter sprake komen die 
ondernemers van dienst kunnen zijn.  


