
1000 wordt een 

ondernemers-

formule. Dat is 

niet zo maar nieuws, 

dat is gigantisch 

nieuws. Toch wordt 

het door Schuitema 

weggemoffeld in een 

uitgebreid persbericht 

over de nieuwe interne 

structuur en logistieke 

operatie. De consequenties zijn enorm. Dat de 

organisatie aansluiting zoekt bij Plus Retail 

is nu wel heel duidelijk.

Een partij met een marktaandeel van ruim 

20% gaat geheid de markt verder in beweging 

brengen. Dat zou zomaar het vertrek van Plus 

Retail uit Superunie kunnen betekenen. De 

hamvraag is of Super de Boer, toch de beoogde 

partij om samen te gaan werken met Plus, 

nu zielig en alleen achterblijft, of dat ook die 

organisatie aansluiting gaat zoeken. Casino 

ziet dat wel zitten. Die zien eindelijk zwarte 

eurotekens voor ogen in plaats van rode. En 

Jan Brouwer? Die grijpt iedere gelegenheid 

aan om Albert Heijn een hak te zetten. Dus 

voor hem zal zeker een plaatsje gereserveerd 

zijn aan de ronde tafel.

Een club die zich zeker niet zal aansluiten, 

is Marqt. Na de nodige problemen opende 

Quirijn Bolle de eerste winkel in Amsterdam. 

Een prachtig initiatief van een jonge onder-

nemer die doet wat anderen beweren: lokale 

producten leveren die supervers en van top-

kwaliteit zijn. Maar of hiermee succes gega-

randeerd is, blijft de vraag. Marqt mag dan 

trots zijn op z’n korte tht’s, het dervingsper-

centage van de versmarkt moet astronomisch 

hoog zijn. En dat raakt hem al niet zachtjes 

in zijn portemonnee, maar zijn partners nog 

vele malen harder. Toch is het deze traditio-

nele manier van denken waar Bolle zich tegen 

verzet. Supermarkten doen het niet verkeerd, 

maar het kan ook anders. En als zijn formule 

een succes wordt, hebben wij het met z’n allen 

toch bij het verkeerde eind gehad.

René de Wit
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ACTUEEL 3

Kruidvat test momenteel een 
nieuwe formule-uitstraling in het fili-
aal in Uithoorn. In de winkel is geko-
zen voor een ‘warmere’ signing in de 
schil van de winkel, voor duidelijke 
positionering van de aanbiedingen 
door middel van knalrode, doorzich-
tige borden en voor fabrikantencom-
municatie in het schap. Met name 
dit laatste is op revolutionaire wijze 
neergezet in het filiaal. Om duidelijk-
heid naar de consument te verschaf-
fen, krijgen fabrikanten van Kruidvat 
schapruimte tot hun beschikking die 
ze aan mogen kleden met eigen insto-
repromotiemateriaal. Hierdoor straalt 

het schap de kracht uit van het merk 
in kwestie.

In een volgende uitgave Super-
markt Actueel meer over deze pilot. 

Nieuw Kruidvat verwent 
fabrikanten in pilot

Met het terugroepen van 6,5 mil-
joen kilo rauw en bevroren vlees be-
leefde de Verenigde Staten vorige 
week zijn grootste recall in de geschie-
denis. Deze twijfelachtige eer viel de 
beurt aan Hallmark/Westland Meat 

Packing Company uit Californië. De 
recall heeft in Amerika geleid tot pa-
niek. Er wordt gevreesd dat de US 
Department of Agriculture te weinig 
doet aan de borging van de veiligheid 
van levensmiddelen.

Grootste recall in geschiedenis 
Verenigde Staten

Quirijn Bolle opende vorige week 
zijn eerste Marqt, een platform waar 
lokale producten hun eerlijke voeding 
kunnen verkopen aan de consument. 
Volgens Bolle is Marqt een alternatief 
voor de supermarkt, een nieuw ka-

naal voor voeding in Nederland. Dit 
jaar zullen nog twee vestigingen ope-
nen in groot-Amsterdam. Over vijf 
jaar moeten er ruim twintig Marqten 
in Nederland zijn.

Zie ook pag 7.

Marqt durft de strijd aan met 
supermarkten

Schuitema gaat alle resterende fi-
lialen na afronding van de CVC-deal 
verzelfstandigen en kiest dus voor 
een formule voor zelfstandige onder-
nemers. Na de overdracht van vijftig 
à 75 filialen aan Ahold worden de res-

terende winkels van het Schuitema 
Winkel Bedrijf (SWB) toegevoegd aan 
de regio-organisatie als regiofilialen. 
Op termijn zullen deze filialen ver-
zelfstandigd worden. Het SWB wordt 
in de loop van 2008 ontmanteld.

C1000 wordt een
ondernemersformule


