
ruidvat ge-

bruikt merken 

als oriëntatie-

punten in zijn win-

kels. Andrélon staat 

voor shampoo, dus 

wijst Andrélon consu-

menten de weg naar 

shampoo. Hetzelfde 

geldt voor Nivea in het 

huidverzorgingschap. 

Gebruikmaken van de kracht en uitstraling 

van het a-merk. Het is eigenlijk zo simpel. 

Supermarkten passen deze techniek in het 

beste geval op kleine schaal toe. We kennen 

allemaal de speciale presentaties van Coca-

Cola, Heineken en Douwe Egberts. Maar dan 

houdt het toch een heel eind op. Het groots 

neerzetten van merken is niet alleen simpel, 

het is ook nog eens heel voordelig. Het moge 

duidelijk zijn dat de uitverkoren merken bij 

Kruidvat het niet kunnen stellen zonder sub-

stantiële bijdrage aan de formule. Maar wat 

dan nog? De merken knallen de schappen uit. 

En wat doen supermarkten? Die kennen liever 

schapdominantie toe aan het huismerk. Alsof 

Kruidvat geen huismerk kent. 

Gisteren zijn de eerste resultaten bekend-

gemaakt van de proef met het laden en los-

sen bij supermarkten buiten de vastgestelde 

venstertijden. De resultaten zijn verbluffend. 

Het afschaffen van de venstertijden zou op 

jaarbasis een geschatte besparing opleveren 

van 14 miljoen liter brandstof en vermindert 

de uitstoot van fijnstof met 60.000 kilogram. 

Daarnaast zal de CO²-uitstoot worden geredu-

ceerd met 36 miljoen kilogram. En dan is nog 

niet eens vastgelegd hoeveel verkeersslacht-

offers er alleen al tijdens de pilot ons zijn 

bespaard gebleven. SenterNovem in het alge-

meen en coördinator Robert Goevaers in het 

bijzonder hebben baanbrekend werk verzet. 

Retailers koesteren over het algemeen weinig 

warme gevoelens voor overheidsorganisaties. 

Laat dit een bijzonder positieve uitzondering 

op de regel zijn.  

René de Wit
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ACTUEEL 3

Met een paginagrote advertentie 
in de dagbladen zet Aldi de aanval in 
op Super de Boer, C1000, Jumbo en 
Dirk. Aldi claimt veel goedkoper te 
zijn. In vergelijking met Albert Heijn 
scheelt het zelfs tot 40%. Volgens de 
discounter komt dit door omvangrij-
ke inkoop. In Nederland zijn 453 win-
kels gevestigd, in Europa vierduizend 
en wereldwijd meer dan achtduizend. 
Ook de kwaliteit is bij Aldi gegaran-
deerd. In de advertentie staat dat pro-
ducenten van a-merken als Bavaria, 
Campina en Unox aan de supermarkt-
keten leveren. “Maar daar zwijgen we 
over, anders krijgen we heibel.” 

Aldi claimt goedkoopste 
supermarkt te zijn 

Coop heeft de eerste leasewagens 
afgeleverd bij zijn klanten, dat heeft 
Erik Dunk, commercieel directeur bij 
CoopCodis bekend gemaakt. Begin 
dit jaar startte Coop een actie waar-
bij trouwe klanten voordelig een auto 
kunnen leasen. Als tegenprestatie 

moet de klant dan wel twee jaar lang 
reclamestickers van Coop op de lease-
auto toestaan. Vooralsnog bevindt de 
actie zich in een proeffase. “Begin mei 
wordt de actie geevalueerd en wordt 
bekeken of hij een vervolg krijgt”, al-
dus Dunk. 

Rijdende Coop-reclame

Dagwinkel zal dit jaar nog zijn 
werkterrein verruimen naar petrol en 
ziekenhuizen. Dat heeft de commer-
cieel directeur van Van Tol, Michael 
van den Hurk, bekendgemaakt. Waar 
wil en kan hij nog niet zeggen, omdat 
in de contracten de puntjes nog op de 
i moeten worden gezet. Het basisas-

sortiment van vijf- tot zevenduizend 
producten wordt voor die Dagwinkels 
teruggebracht tot zo’n tweeduizend, 
aangevuld met lokale producten. Op 
dit moment zijn er twaalf Dagwinkels. 
De winkel in combinatie met petrol 
wordt nummer dertien en de winkel 
in het ziekenhuis nummer veertien. 

Dagwinkel ook in petrol

Als eerste supermarktketen intro-
duceert Em-Té een portfolio aan verze-
keringsproducten. Het pakket bestaat 
uit een woonhuis-, inboedel-, rechts-
bijstands-, gezinsongevallen-, auto-, 
huisdier-, aansprakelijkheids- en een 
doorlopende reisverzekering. Ohra 

Schadeverzekeringen, onderdeel van 
Delta Lloyd groep, is de verzekeraar 
van deze producten. In de supermark-
ten zijn folders verkrijgbaar, de consu-
ment kan de verzekeringen afsluiten 
via de website www.emteverzekerin-
gen.nl. 

Verzekeren bij Em-Té


