BUITEN DE DEUR

ldi gaat reizen

verkopen. De

organisatie
wil het nog niet met
zoveel woorden zeg-
gen, maar volgend
Jaar kunnen we net
als in Duitsland low-
budget reizen ver-

wachten. Deze zullen,
net als in Duitsland -
verkocht worden via het internet. De winkels
lenen zich witeraard niet voor een dergelijke
serviceverlening. Reizen verkopen via de su-
permarkt is natuurligk niet nieuww. Zeker niet
in Duitsland. Onlangs kondigde het Duitse
FEdeka aan zich te storten op de verkoop van
reizen. Edeka onderscheidt zich door de betere
reizen aan te bieden, maar het concept blijft
hetzelfde. Gaat Aldi succes boeken met deze
actie? Honderd procent. Dat kan niet uitblij-
ven. Of de reizen echt zo voordelig geprijsd
2iyn, valt nog te bezien. Maar het prijsimago
dat de discounter heeft, speelt hen volledig

wn de kaart. Het idee staat vooralsnog in de
yJskast, volgens inkoopdirecteur Piet Vink.
Hig komt niet verder dan de mededeling

dat Aldi op een later tijdstip gaat uitrollen.
Waarschignligk zign ze voorlopig druk met
interne onderzoeken of het voorbereiden van
processen.

Wat ook niet nieuw is, maayr wel een goede
ontwikkeling is dat Schuitema in diverse
supermarkten het webcamsysteem witrolt
waarmee de leeftijd van jongeren wordt ge-
controleerd die alcohol of tabak willen kopen.
Het is triest dat het zo ver is moeten komen en
dat de supermarkten voor de zoveelste keer op-
draait voor wat eigenligk de taak van de over-
heid is. Maar goed, uitgaande van de situatie,
1S het goed dat er paal en perk wordt gesteld
aan de problematiek rond de verkoop van al-
cohol en tabak. Caissieres hoeven zich daar in
ieder geval niet meeyr druk over te maken. Zo
houden supermarkten letterlijk en figuurlijk
de problemen buiten de deur.
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