
een enkele 

supermarktfor-

mule voor on-

dernemers zal ooit zo 

succesvol kunnen wor-

den als Albert Heijn 

nu is. Dat is de ondub-

belzinnige boodschap 

van Jan Pollemans 

- nu nog Super de 

Boer-ondernemer - in 

deze uitgave van Supermarkt Actueel. Dat 

heeft simpelweg te maken met de stabiliteit 

en de strakheid van de Albert Heijn. Andere 

organisaties zijn te zeer op de vrijheid van 

ondernemers gericht en dat gaat ten koste van 

het rendement. Maar Pollemans staat juist 

bekend om het uitnutten van zijn vrijheden 

bij de organisatie. Als iemand zich niet laat 

beteugelen, is hij het wel. Velen vragen zich 

dan ook af wat deze ondernemer, afgezien 

van het rendement, bij Albert Heijn te zoeken 

heeft. Heel veel, denkt Pollemans. Want, zo re-

deneert hij, wat goed is, hoef je zelf niet meer 

te veranderen. Hij kan zich met heel andere 

zaken bezighouden dan het optimaliseren van 

een winkel en van een formule. Een hele dui-

delijke boodschap.

 

Morgen trekt Pollemans voor het laatst de 

deuren van zijn Super de Boer in Roosendaal 

achter zich dicht. Een memorabel moment 

voor hemzelf, maar ook voor Super de Boer 

en zelfs voor de gehele branche. Wat de toe-

komst hem brengt, weet hij niet precies. Waar 

de toekomst hem brengt, weet hij ook niet. 

Natuurlijk zijn er goede afspraken gemaakt 

en zijn diverse scenario’s uitgeschreven. Diep 

in zijn hart blijft hij het liefst in Roosendaal. 

Waarschijnlijk denken de meeste van zijn 

Super de Boer-klanten er net zo over. Want 

velen van hen denken dat - onlangs alle com-

municatie - zijn winkel de deuren sluit en 

komende maandag niet meer opengaat. De 

Super de Boer was Pollemans en Pollemans 

was de Super de Boer. Beter kun je het als on-

dernemer niet gedaan hebben.   

René de Wit
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Consumenten kopen steeds va-
ker producten via internet. Uit onder-
zoek van Blauw Research blijkt dat 
het aantal onlineshoppers in 2007 is 
toegenomen, maar dat de stijgende 
populariteit van internet geen invloed 
heeft op winkelverkoop. Websites 
van winkels worden steeds populair-

der onder consumenten. Niet alleen 
zoekt de onlineshopper gerichter naar 
producten op het internet, ook het 
gemiddelde bedrag dat wordt uitge-
geven kende een explosieve groei in 
2007. Per besteding geeft de consu-
ment bijna € 300 uit. Een jaar eerder 
was dit nog maar € 259.

Geen invloed internet op 
winkelverkoop

De kans is groot dat Bonduelle in 
samenwerking met Provalor zijn rest-
stromen gaan verwaarden. Het is de 
bedoeling dat uit de reststromen sap-
pen worden gemaakt voor derden. 
“Wij willen de efficiëntie in het ge-
bruik van energie en groenten steeds 
verder verhogen”, zegt Bonduelle-di-
recteur Edo Stouten. “Gezonde groen-

ten die een afwijkende vorm hebben, 
zijn bij een professionele aanpak als-
nog prima te gebruiken. Het past niet 
meer in deze tijd om die grondstof-
fen ongebruikt te laten.” Aangezien 
Bonduelle over 45 fabrieken beschikt, 
kan het verwaarden van reststromen 
een zeer interessante aangelegenheid 
worden.  

Bonduelle gaat reststromen 
verwaarden

De Engelse supermarktorgani-
satie Waitrose heeft een nieuwe slo-
gan: ‘Everyone deserves quality 
food. Everyone deserves Waitrose’. 

Hiermee ontdoet de formule zich van 
de slogan ‘Quality food, honestly pri-
ced’ die zeven jaar lang de formule 
ondersteunde.

‘Iedereen verdient Waitrose’ 

Schiphol heeft  de ‘Retail  on 
wheels’ geïntroduceerd: een flexibe-
le retail unit die bestaat uit een kas-
sadeel en één of meerdere units met 
producten. Met deze unit kan snel 
een tijdelijke winkel worden gereali-
seerd op diverse locaties. Dit maakt 
het mogelijk om verschillende locaties 
te testen als potentieel winkelgebied. 

De tijdelijke miniwinkel is geschikt 
voor diverse productgroepen. De eer-
ste winkel met een drank- en tabak-
assortiment is onlangs geopend. De 
eerste mobiele winkel stond achter 
de paspoortcontrole op de D-pier. De 
tweede stond op de WTC-traverse en 
bood de reiziger een tijdschriftenas-
sortiment. 

Mobiele shop op Schiphol
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