
ACTUEEL 3

oor alle duide-
lijkheid, het blad 
dat nu voor u 

ligt, was voorheen vak-
blad Supermarkt. De af-
gelopen jaren hebben wij 
eerder onze uitstraling 
aangepast, dus u bent 
wel wat van ons gewend. 
Maar wij hebben deze 
keer onze redactionele formule dusdanig aangepast, 
dat we gelijk voor een totaal andere lay-out hebben 
gekozen. Sterker nog, we vonden het de hoogste 
tijd om zelfs onze titel aan te passen in Supermarkt 
Actueel. De naam zegt precies wat we voor ogen 
hebben: een actueel blad over supermarkten en de 
levensmiddelenbranche. 
Waarom die rigoreuze verandering? Omdat de 
branche de afgelopen jaren net zo rigoreus is ver-
anderd. Je kunt niet hetzelfde kunstje blijven ver-
tonen terwijl de hele wereld om je heen verandert. 
Als nooit tevoren wordt de branche gedreven door 
actualiteiten, het nieuws van de dag. Wie zijn wij 
om onze ogen te sluiten voor die ontwikkeling en 
net te doen alsof die wereld nog steeds alleen maar 
om achtergronden draait? Daarom is vakblad 
Supermarkt nu Supermarkt Actueel.  

Om gelijk de daad bij het woord te voegen, maak ik 
van de gelegenheid gebruik om een andere organi-
satie die bol staat van de vernieuwing een welge-
meend advies te geven. Albert Heijn, stop vandaag 
nog met het ombouwen van winkels binnen de oude 
stijl. De winkels in Oegstgeest, Breukelen en sinds 
gisteren ook in Heemskerk zijn van het allerhoogste 
niveau in Nederland. Niets en niemand kan tippen 
aan dit concept. Dick Boer zegt terecht dat ondanks 
het succes van de pilots en het gunstige vaarwater 
waarin Albert Heijn verkeert, geen overhaaste 
beslissingen genomen moeten worden. Zeker aan-
gezien hij niet van cosmetische aanpassingen houdt 
en dat hij alleen winkels in zijn geheel ombouwt. 
Albert Heijn heeft als geen ander begrepen dat de 
wereld om hen heen is veranderd. Wij begeven ons 
dus in goed gezelschap. 

René de Wit

V

W i e  z i j n  w i j ?

ZAANDAM - Albert Heijn gaat 
vanaf medio 2010 al zijn filialen bele-
veren met fluisterstil laad- en losma-
teriaal. Dit maakte Peter Leegstraten, 
directeur Centraal Transport bij 
Albert Heijn, bekend ti jdens de 
Bedrijfsautorai in Amsterdam. Daar-
mee is Albert Heijn de eerste super-
marktorganisatie die zich - volledig 
vrijwillig - toewijdt aan de eisen. Dat 
betekent dat alle circa zeshonderd 
vrachtwagens, verdeeld over een 

Albert Heijn gaat 100% 
pieken

dertigtal vervoersbedrijven, dan 
Piek-gecertificeerd zijn. Albert Heijn 
legt vervoerders de eisen op, maar 
Leegstraten verwacht niet dat dit tot 
een kostenstijging bij de vervoerders 
zal leiden. “De extra investering in 
materiaal (+ 10%, red.), wordt terug-
verdiend op andere vlakken. Zo wor-
den bijvoorbeeld reistijden verkort, 
waardoor chauffeurs efficiënter in-
gezet kunnen worden en er minder 
brandstof wordt verbruikt. Bovendien 
hoeven minder vrachtwagens te rij-
den doordat ook grotere wagens bij 
winkels worden toegestaan.” Volgens 
Leegstraten zijn er nog meer redenen 
om met Piek te gaan werken. “Wij 
zien het als een maatschappelijke ver-
antwoordelijkheid. Het is beter voor 
het milieu en het komt de verkeers-
veiligheid enorm ten goede. Dat al-
leen al zijn goede redenen om ons aan 
de regels te conformeren.” 

LONDEN - Door prijsverhogin-
gen besteden de Engelse consumen-
ten alles bij elkaar ruim € 1,1 miljard 
meer in de supermarkt dan het jaar 
ervoor. Ondanks de claims van ke-
tens als Tesco, Asda en Sainsbury’s 
dat zij continu hun prijzen verlagen, 
blijkt dat gemiddeld 12% meer be-
taald moet voor producten. De prijs-
vergelijkingswebsite mysupermarket.
co.uk heeft berekend dat Tesco zijn 
prijzen met gemiddeld 16% heeft ver-
hoogd het afgelopen jaar. Zo steeg de 
prijs bij Tesco van een kilo erwten van 
€ 1,79 tot € 2,69, en bij Sainsbury’s 
steeg de prijs van een doos eieren van 
€ 1,10 naar € 3,53. Een gemiddeld 

Engels gezin geeft € 135 per week 
uit aan boodschappen. Op jaarbasis 
komt daarmee de prijsverhoging uit 
op ruim € 1100. 

MEPPEL - De zestigste Dirk - met 
daarbij een Dirck III-slijterij - is giste-
ren geopend in Meppel. Dit filiaal is 
de eerste in de provincie Drenthe. De 
supermarkt heeft een vvo van 1200 
m². De winkel was voor de opening 
al goed ontvangen door de stad van-

Meppel blij met eerste Dirk in 
Drenthe

wege van de werkgelegenheid die de 
winkel oplevert. De overname van de 
voormalige Edah en de uitbreiding 
van de winkel heeft er toe geleid dat 
enkele tientallen nieuwe medewer-
kers zijn aangetrokken. 

Engelsen ruim E 1 miljard 
duurder uit in supermarkt


