
at het spreek-
gestoelte van 
het EFMI-

najaarscongres geen 
plek is voor doetjes, is 
algemeen bekend. Het 
EFMI had het ook dit 
jaar weer voor elkaar 
gekregen om enkele 
zwaargewichten het 
podium te laten betreden. Zonder een oordeel 
te vellen over de inhoud van de betogen waren 
toch de meeste bezoekers gekomen voor het re-
laas van Albert Heijn’s commercieel directeur 
Sander van der Laan. Teleurstelling viel de 
luisteraars niet ten deel. Van der Laan bewees 
maar weer eens dat arrogantie en zelfverze-
kerdheid dicht bij elkaar liggen. En hoewel de 
scheidslijn tussen beide meer een subjectieve 
dan een taalkundige aangelegenheid is, kon 
Van der Laan tijdens het congres geen arro-
gantie verweten worden. Sterker nog, als een 
vent stond hij tegenover fabrikanten die hem 
maar al te graag met kritische vragen of op-
merkingen bestookten. Helemaal niemand van 
de aanwezigen kreeg hem van zijn voetstuk. 

Een winnaar te midden van een groep ge-
renommeerde mensen was ook Cees van der 
Poel. Hij won vorige week de Excellent Detail 
Award 2007 van Supermarkt Actueel. De jury 
beloonde zijn ondernemerschap met de hoog-
ste onderscheiding voor innovatieve ideeën en 
initiatieven binnen de supermarkt. Niet dat 
zijn idee zo spectaculair was, nee, het ging 
de jury met name om de manier waarop hij 
simpele ideeën toepast en ze optimaal benut 
om zijn supermarkt tot de beste in de wijde 
omgeving te maken. En dat terwijl hij zich 
met zijn Albert Heijn in een van de grootste 
achterstandswijken van Dordrecht bevindt. 
Van der Poel wint het hier puur op zijn on-
dernemerschap. Echte ondernemers zijn vaak 
echte winnaars. Dus of het toeval is dat Van 
der Laan en Van der Poel onder dezelfde for-
mule werken? Ik denk het niet.

René de Wit
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ROTTERDAM - Sander van der 
Laan, commercieel directeur bij Albert 
Heijn, heeft de eindejaarsgesprek-
ken met fabrikanten op scherp gezet. 
Dit deed hij tijdens het EFMI-najaars-
congres in Rotterdam. “Wij snappen 
en respecteren dat fabrikanten ge-
confronteerd worden met duurdere 
grondstoffen en accijnsverhogingen. 
Maar aan het rekensommetje ‘hoge-
re lasten x 2’ doen wij niet mee. Daar 
verzetten wij ons tegen. Fabrikanten 
zeggen dan dat wij lastige inkopers 
zijn, maar of dat terecht is, is dus 
maar de vraag.” 

Meer over het EFMI-najaarscon-
gres op pagina 4.
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ACTUEEL 3

De Golff-supermarkten in Groenlo, 
Aalten, Dieren, Ommen, Enschede en 
Nijverdal worden Em-Té. Een zeven-
de Golff - in Beilen - sluit de deuren 
voorgoed. Tegenvallende resultaten 
zijn de reden. Voorzitter Kees Vader 
van het Golff-ondernemersbestuur is 
van dit alles op de hoogte, maar be-
treurt het dat hij niet is geïnformeerd 

door Prisma of Sligro. “Officieel weet 
het bestuur van niets; wij horen alles 
uit het informele kanaal.”

Het nieuws volgt op het feit dat 
van Prisma Food Retail in Putten niet 
meer overblijft dan een dc. De admi-
nistratieve functies worden op korte 
termijn overgeheveld naar moeder-
maatschappij Sligro in Veghel. 

Golff-bestuur weet van niets 
(vervolg van voorpagina)

STRAATSBURG - Buurtwinkels 
dragen bij aan economische groei, 
innovatie, werkgelegenheid, veilig-
heid en sociale integratie. Dit blijkt 
uit het rapport ‘Buurtwinkeliers en 
hun meerwaarde’ van de IFGA/
IVLD/UIDA, ter gelegenheid van 
zijn tachtigste verjaardag. Het rapport 
werd gepresenteerd in het Europees 
Parlement. “Vanwege de toegevoeg-
de waarde van de zelfstandige le-
vensmiddelendetaillist moeten alle 
betrokken partijen zich inspannen 
om oneerlijke concurrentie te voor-
komen, administratieve lasten terug 
te dringen en daadwerkelijk toegang 
tot financiering te vergemakkelijken”, 
aldus Europarlementariër Marianne 
Thyssen, die uit handen van IFGA-

“Buurtwinkelier houdt 
meerwaarde”

voorzitter Chris de Clercq het rapport 
kreeg overhandigd.


