
orpsstraat, Ons 

Dorp heeft een 

keur aan spe-

ciaalzaken. Ik kom er 

zelden: niet praktisch, 

wel prijzig. Maar het 

zijn mooie winkels die 

een goede klandizie lij-

ken te hebben. 

De supermarktbranche 

is blijvend boeiend, maar speciaalzaken heb-

ben ook iets. Tijdens de vakantie, ver van Ons 

Dorp, kom ik er wél. Deze zomer maakte ik in 

zuidelijk Frankrijk de dagelijks gang naar het 

bakkertje in het dorp. Le boulanger biedt niet 

alleen brood en gebak; hij heeft ook een paar 

stellingen met wat andere levensmiddelen. 

De twee koelinkjes draaien het hoogst haal-

bare toerental om nog een béétje tegenwicht 

te bieden aan de hitte die de oven uitbraakt. 

De bakkerij is sterk in de p’s van presentatie 

en personeel. Kinderen mogen naast de bak-

ker staan en samen met hem de volgende serie 

broden de oven inschuiven. De vriendelijke 

verkoopdame verstaat haar vak en mij ook. 

En jonglerend met drie gloeiendwarme broden 

verlaat weer een tevreden klant het pand. 

Voor de grote boodschappen reis ik af naar 

de supermarkt, ruim tien kilometer verderop. 

Groot assortiment en een nog grotere drukte 

op een te klein vvo. Wie graag sfeer proeft, 

sterft aan ondervoeding. Boodschappen doen 

is hier een moetje, want de bakker heeft nu 

eenmaal geen sixpacks 1,5-literflessen bron-

water.

Terug in Nederland. De bakker, groenteboer en 

slager kijken minder vrolijk. Hun omzet liep 

in het tweede kwartaal terug met een dikke 

4%. De supermarkten pakten juist 7% meer. 

Het goede zal overwinnen, dus ook de betere 

speciaalzaak. Van dit vakmanschap kan een 

supermarktondernemer genieten en leren. Ook 

hij kan zover komen, of is al verder. Zolang 

hij van de p’s van personeel en presentatie 

maar geen potje maakt.

Albert Schuurman    

L e  b o u l a n g e r 

ACTUEEL 3

AH-filmweken weer van start

Verklaring Bert Roetert 
blijft overeind 

De bronnen die Supermarkt 
Actueel eerder berichtten dat Bert 
Roetert ontslagen zou zijn door CVC, 
hebben deze uitlating niet kunnen 
staven. Supermarkt Actueel distan-
tieert zich dan ook van de eerdere 

berichtgeving. Roetert gaf na de ge-
sloten deal met CVC Capital Partners 
aan dat zijn taak - het verkoopklaar 
maken van Schuitema - er op zat en 
dat het stokje het beste overgedragen 
kon worden aan een opvolger. 

D

De Albert Heijn-filmweken zijn deze 
week van start gegaan. Deze jaar-
lijkse actie van Albert Heijn en de 
Nederlandse film- en bioscoopwereld 
is de grootste bioscooppromotie in 
Nederland. Klanten van Albert Heijn 
krijgen tot en met 14 september bij ie-
dere € 20 aan boodschappen een AH 

Filmwekenbon. Met deze bon is het 
tweede entreebewijs gratis. De bon is 
in te leveren bij alle bioscopen, film-
theaters en filmhuizen aangesloten 
bij de Nederlandse Vereniging van 
Bioscoopexploitanten. De bonnen 
kunnen tot en met 24 september inge-
wisseld worden.

Supermarkten besteden te wei-
nig aandacht aan de Olympische 
Spelen:

Sainsbury’s heeft onlangs in het Britse 
Dartmouth een supermarkt geopend, 
waarin 38 verschillende energiebe-
sparende maatregelen zijn doorge-
voerd. Een boiler op houtsnippers, 
led-verlichting, ventilatoren op zon-
ne-energie en toiletten die worden ge-

spoeld met regenwater zijn in deze 
supermarkt terug te vinden. Dat 
meldt telegraph.co.uk. De supermarkt 
- die gebouwd is van hout - moet 50% 
minder energie gaan verbruiken en 
40% minder CO2 produceren dan een 
gangbare supermarkt.

Groenste Sainsbury’s open

Supermarkten hebben voldoende 
aandacht besteed aan de Olympische 
Spelen. Dat blijkt uit de Stelling van 
de Week, Het grootste deel van de 
lezers (61,8%) was het hier niet mee 
eens. 23,5% kon zich wel vinden in  

de stelling..
Op www.supermarktactueel.nl 

kan gestemd worden op de nieuwe 
stelling van de week: Supermarkten 
moeten consument nóg meer gemak 
bieden.

“Olympische Spelen genoeg 
onder de aandacht”


