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Bolletje heeft in 2009 de prijs 
gewonnen voor de beste lan-
delijke consumentenactie met 
Bolletje Knäckebröd. Het suc-
cesvolle product is medio 2009 
geïntroduceerd in de varianten 
Sesam, Volkoren en Goudbros. 
Bolletje heeft een grootschalige 
campagne ingezet rondom het 
thema ‘Bolletje bakt knäckebröd 
op z’n Hollands: luchtiger, bros-
ser en nu tijdelijk gratis’. Deze 
campagne is in alle huis-aan-
huisbladen in Nederland pagina-
groot gecommuniceerd. Meer 
dan zeven miljoen huishoudens 
hebben een coupon ontvangen 
en konden via een geld-terug-
actie gratis knäckebröd probe-
ren. Naast de huis-aan-huisbladen 
is deze actie ondersteund door 
middel van radiocommercials, 
banners op internet, stickers 
op Bolletje-beschuit en adver-

tenties in dagbladen. Deze actie 
kwam tot stand door een unieke 
samenwerking tussen reclame-
bureau INDIE, Strating Active 

Marketing, Brandconnection en 
mediapartners Telegraaf Media 
Group en Lokale Media Partners. 
Bolletje omschrijft de introductie 

als ‘een succesvolle campagne, 
met sterk gestegen verkopen op 
de winkelvoer en een grote groei 
van nieuwe kopers’.
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